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Uber uns

AMZELL erstellt eine individuelle Advertising Strategie
basierend auf den verschiedenen Amazon Ads
Formaten und reagiert kontinuierlich auf sich
andernde Marketing-Ziele. Wir haben den héchsten
Status als Advanced Partner von Amazon erreicht,

wovon esin Deutschland nur wenig Agenturen gibt.

Uber den Kunden

Colart International Holdings Ltd., bekannt als Colart
oder Colart Group, ist ein britisches Unternehmen, das
sich auf die Produktion und den Vertrieb von
Kunstlerbedarf spezialisiert hat. Der Firmensitz
befindet sich in London. Nach eigenen Angaben
beschaftigte die Gruppe im Jahr 2022 Uber 1100
Mitarbeiter.

Colart betreibt zehn Produktionsstandortein
verschiedenen Landern. Zu den Tochtergesellschaften
gehodren weltweit bekannte Marken wie Winsor &

Newton, Liquitex und Lefranc & Bourgeois.

Challenge

Der ACoSlag in den vorangegangenen Monaten Uber
dem Ziel von15%. Neben der Reduktion des ACoS
sollte die Reichweite erhéht werden. Damit sollte
auch der Umsatz steigen, bei gleichbleibendem
Werbebudget. Dies kdnnte nur mit einer
Verbesserung der Konversion rate oder Verringerung
des durchschnittlichen CPC erreicht werden. Da die
Conversionin dem Konto nicht schnell geandert
werden konnte, musste dies Uber einen geringeren
CPCund einen umfangreichen Ausbau der
WerbemafBnahmen erreicht werden. Ebenso war die
Verteidigung der Marke luckenhaft und besonders
zum Abend sind diverse Kampagnen out of Budget
gelaufen und die WerbemafBnahmen wurden nicht
mehr ausgespielt. Dadurch haben Kunden, welche
konkret nach der Marke gesucht haben, Werbung der

Konkurrenten ausgespielt bekommen.
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Das Kampagnen-Setup wurde komplett neu

aufgesetzt, alle Produkte analysiert und in neue
logische Cluster zusammmengeflgt. Jedes Cluster

hat ein neue recherchiertes Keyword Set
erhalten. Es wurde ein Klickpreis fur das Konto

errechnet, mit welchem die Ziele des Kunden
erreicht werden kdnnen. Dieser dedizierte
Klickpreis gal Start fur alle Werbeziel S e - AR
ickpreis galt zum Start fur alle Werbeziele, G Re & A R o \\0 ’\\,\. N&_
auBer der Markenbegriffe. Einzelne
Platzierungsmodifikatoren wurden fur Bestseller
. . Il ACoS
Produkte mit kleinen gesonderten Setups
BN Umsatz
erstellt.
Prime Angebote wurden mit gesonderten
Kampagnen beworben.

Die Verteidigung hat sich herausfordernd
gestaltet und daher wurden mehrere Strategien

verfolgt. Dazu zahlen, Upsell, Crosssellund

Cross-Brand Verteidigung.
Reichweite ACoSReduziert
Umsatzwachstum Durchschnittlicher Klickpreis

Marc Flekenstein, Digital and E-Commerce Manager, Colart
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